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ABSTRACT  

Political Ideology (PI) is a system of representations that can serve as an anchor at the cognitive 

(individual) level to evaluate relevant information in Complex Decision Making (CDM (1)), but also as a 

political (social) map on which to identify options (2). This can be understood as a cognitive shortcut 

(heuristic) of information to make decisions with minimum cognitive effort (3) (more automatically). 

Two online experiments were conducted through the Neuron.AR platform during the Argentinean 

elections (general and ballotage) of 2023 to evaluate how PI modulates the valuation of semantic 

content and induces a change of opinion. In both, personal information (age, gender, residence, social 

status, etc) of the subjects was recorded. The political and ideological orientation of the participants 

was characterized through their self-perception, and operationally on a scale of progressivism and 

conservatism (based on the response to conservative or progressive items (4)), the closeness to the 

candidates and the political (symbolic) perception of candidates. Then, the change in the valuation of 

the items of the conservatism or progressivism scale was evaluated, but this time associated with a 

right-wing or left-wing candidate. 

The first experiment was carried out by 2839 people and the second by 1294. The symbolic and 

operational PI scales correlated consistently. From left to right, the candidates were ranked in the 

following order: Bregman, Massa, Schiaretti, Bullrich and Milei. Participants who identified more to 

the left or to the right showed greater change in ratings of both conservative and progressive items, 

regardless of whether these items were associated with a right- or left-wing candidate. The results 

support the hypothesis that ideology may function as a heuristic anchor, rather than a social map, in 

the process of monitoring information relevant to BDT. 
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RESUMEN  

 

La Ideología política (IP) es un sistema de representaciones que puede servir como anclaje a 

nivel cognitivo (individual) para evaluar información relevante en la Toma de Decisiones Complejas 

(TDC (1)), pero también como un mapa político (social) en el cual identificar las opciones (2). Esta 

puede entenderse como un atajo cognitivo (heurístico) de información para tomar decisiones con el 

mínimo esfuerzo cognitivo (3) (más automáticamente). 

Se realizaron 2 experimentos online a través de la plataforma Neuron.AR durante las elecciones 

argentinas (generales y ballotage) del 2023 para evaluar cómo la IP modula la valoración de contenidos 

semánticos e induce a un cambio de opinión. En ambos, se registró información personal (edad, género, 

residencia, estatus social, etc) de los sujetos. Se caracterizó la orientación política e ideológica de los 

participantes mediante su autopercepción, y operativamente en una escala de progresismo y otra de 

conservadurismo (basadas en la respuesta a ítems de temas conservadores o progresistas (4)), la 

cercanía a los candidatos y la percepción política (simbólica) de candidatos. Luego, se evaluó el cambio 

de valoración de los ítems de la escala conservadurismo o progresismo, pero esta vez asociados a un 

candidato de derecha o de izquierda. 

El primer experimento fue realizado por 2839 personas y el segundo por 1294. Las escalas simbólicas y 

operativas de IP se correlacionaron coherentemente. De izquierda a derecha, los candidatos fueron 

clasificados en el siguiente orden: Bregman, Massa, Schiaretti, Bullrich y Milei. Los participantes que 

se identificaron más a la izquierda o a la derecha mostraron mayor cambio de valoración de los ítems 

tanto conservadores como progresistas, independientemente de si estos ítems estaban asociados a un 

candidato de derecha o izquierda. Los resultados respaldan la hipótesis de que la ideología puede 

funcionar como un anclaje heurístico, más que un mapa social, en el proceso de monitoreo de la 

información relevante para la TDC. 
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